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四大核心业务
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中展智奥在家装建材领域深耕30余年，形成了深厚

的行业积淀。【2025北京国际家居产业博览会】 是

我们将北京建博会、北京定制家居门业展、中国国

际家居软装展融合升级，打造的贯穿家装行业全产

业链，在中国北方地区最具规模和影响力的大家居

整体解决方案采购平台。

北京国际家居产业博览会
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为何融合升级

是展会发展重要措？
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经济/房地产/政策环境

在发生变化
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GDP短期面临挑战  /  房地产处于历史低谷

我国正在从高度依赖投资向消费主导的增长模式转型，从高度依赖出口向内需主导的模式转型，从高度依赖房地产经济，向制造强国、数字经济方向

转型。宏观经济在经历疫情的几轮波动之后，GDP总值在疫情后逐年稳定恢复， 2023年同比增长5.2%。然而自2021年起，房地产在GDP中占比逐

年下降，住宅商品房销售缓慢下降，开发企业新开工面积和投资总额近两年也大幅走跌，未来面临短期严峻挑战。
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政策调控积释放极信号  /  存量市场将成为家居消费新动能

国家释放积极信号，地产激励与促家居消费政策并举，合力推动家居产业良性发展。同时，伴随二手房成交量弹性修复、老旧小区改造政策落地、

存量房日常改造等改善型住房需求进一步释放，未来存量房将成为家居消费市场的重要支撑。
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人均可支配收入稳步提升 / 家装建材行业仍大有可为

我国城镇化率持续推进，城镇人均可支配收入历年来稳步提升，消费支出也在疫情后回升，而居住作为居民消费的第二大支出类别，23相对于22年

支出增加了2.3%，奠定了家装建材行业的基本规模以及增长潜力。
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我们所处的家居行业

在发生变化
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家装行业的发展变化

经历疫情、上游地产深度调

整、消费者信心低迷，定制

和整装概念逐渐被关注，家

居建材与家装公司迅速协同

合作，推动定制装修一体化

和一站式服务。

存量时代初现，家装行业从

野蛮扩张向精细化运营的转

变。

O2O概念风靡，互联网家装迅

速传播。实现家装全流程管

理，推动了交付质量和客户

体验。

家装行业百花齐放，连锁化

公司出现。行业呈现出专业

化分工

互联网开始盛行，消费者可

以获取更多信息。双方信息

匹配获取更优惠价格。

90年代房改以来，C端装修需

求显现，大量中小型住宅装

饰公司肆意发展，行业信息

不对称，依赖传统手工业。

整装时代的到来 & 大家居融合趋势的加速，将推动家装行业向更高层次发展。
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家居产品的发展变化和趋势

家装行业品类分布中，与中展

智奥集团下的展会品类高度融

合，家居装饰、灯具、和家具

增速领跑，建材行业规模逾4万

亿并稳定发展，家居装修行业

细分市场揭示高 增长与稳健发

展并存的复杂局面，适应大家

居及软装整合是大势所趋。

绿色环保与节能 智能化与科技创新

从建材到家电，市场对绿色环保、节能减排的产品需
求增加了，如新型绿色建材、低碳地板及节能供热和
制冷设备。

各个领域，如木门、家具、家居装饰、墙面、灯具、
及卫浴产品都展现出向高端化和定制化发展的趋势，
以满足消费者对个性化和专属需求的追求。

从大家电，一直到家具、灯具、墙面以及其他家居装饰，都在强
调与整体空间美学的协调性，即使是小家电和工具等产品类别也
在不断突出其外观吸引力和便利性等外在特点。

智能化和科技创新成为各品类家居产品的共同发展方向，例如
智能家居（家电、窗帘、灯具、家具、卫浴）以及无刷电机电
动工具，这些都反映了对智能化、科技创新产品的高度需求。
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家居行业的发展趋势

整装化

将成为行业未来发展的趋势

个性化
多渠道
化

智能化

为了顺应家居行业融合发展的趋势，满足客户新的需求，我们

原有细分领域的项目，需要有机整合，补充欠缺版块，使新项

目可以横跨产业全品类，实现展会品牌效应、规模效应，进而

打造更优质的服务平台。展会的融合升级势在必行！

绿色化
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客户对展会

也有新的期待
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参展商的需求

“希望邀请更多大品牌以引领产业发展趋势，以及更多采购量大的专业观

众……如果能够能够提供坚实的本地后勤服务将会是和上海、广州建博会

的差异化优势……”

我们是软装展会的多年参展商了，但是今年的人流量感觉不足，现在客户

来观展都不止希望来看单一的产品了，而是希望参与综合类大展看更多的

品类，单一品类办展的模式对我们招商的帮助越来越小……

展商声音 
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观众的需求

观众声音 

希望未来能看到更多引领时代趋势的新产品、新设计、新材料和工艺……

同时建议未来可以对场馆布局有比较系统的规划，来提升观众的总体体

验……

我也关注和参加广州等其他地方的展会，但是距离太远， 参观成本也比较

高，还是比较依赖北京的展，希望北京展会能有更多设计型的产品，同时

能够囊括更多的品类，我们目前经销的产品也很多元化，希望有更多的选

择空间……
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展会融合升级后

将给客户提供什么价值
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全新的定位和价值主张

融合升级后的北京国际家居产业博览会，

将吸引来自全国范围内的行业领先品牌企

业在此首发新品，助力成长型企业加速孵

化，帮助超过20万来自国内外的行业经销

商及代理商、外贸企业、家装公司、设计

师及设计机构、房地产公司及业主单位等

专业观众了解前沿趋势，尽览海量新品，

是打通全产品链路，实现全产业链合作的

绝佳商业平台。
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项目整合的品牌优势

三位一体，大牌云集，涵盖大家居产业全

生态。更强大的品牌认知，更强的目标客

户吸引力。
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多品类融合带来更多成单机会

整合资源

多品类 / 跨品类

真正打造大家居生态圈
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规划更为清晰的展馆布局
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资源聚合后的买家优势

集合中展智奥三大家居系列展会买家资源，

北京国际家居产业博览会以京津冀及华北

地区为核心，深度影响东北、西北地区并

辐射华东、华中地区，尽享北方全域买家

资源，且行业用户对北京每年的开年展会

已形成参展惯性。
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资源聚合后的买家优势

2025北京家居展
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（整合后的数据资源）

我们的主要观众类别是经销商/代理商、家装公司、设计师、国际
贸易商和房地产开发商等，未来家装公司及设计师资源还将会是我
们继续重点补强的板块。资源整合后超100万的数据资源也将成为
展会买家成功邀约的坚实基础。
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家居行业新品潮流趋势大典 – 独立策展区 

展会现场的中国家居新品潮流趋势大典独立策展区，

将联动设计机构、品牌及媒体，围绕新产品、新设计、

新趋势、新材料倾情打造。企业可以通过在独立策展

区的新品产品展示，实现深度品牌曝光。
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企业深度参与的 50+论坛活动，洞察新趋势

设计师论坛
——设计力量
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家居行业影响力奖项评选

由主办方及权威机构背书的家居

行业影响力奖项评选活动，将评

选并表彰中国家居优秀品牌及产

品，助力企业增强品牌认知度与

美誉度，提升市场竞争力并拓展

新的人脉资源。
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助力企业推广及业务拓展的展前活动
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通过更多形式、更多渠道、更多资源为品牌赋能
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增值套餐助力企业事半功倍
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感谢关注
期待与您的合作！


